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DI AFFIDABILITÀ

INDICATORIELEMENTARI

DI ANOMALIA

Il punteggio è compreso
tra 1 e 10.

tŀǊǘŜŎƛǇŀƴƻ ŀƭ ŎŀƭŎƻƭƻ ŘŜƭƭΩƛƴŘƛŎŜ 
quando il punteggioassume un valore 
compreso tra 1 e 5 oppure è pari a 1.

[ΩLƴŘƛŎŜ {ƛƴǘŜǘƛŎƻ Řƛ !ŦŦƛŘŀōƛƭƛǘŁ ŝ ƭŀ media semplice di un insieme di indicatori elementari

Lƭ ǾŀƭƻǊŜ ŘŜƭƭΩƛƴŘƛŎŜ ǎƛƴǘŜǘƛŎƻ ŀǎǎŜƎƴŀǘƻ ŀƭ ŎƻƴǘǊƛōǳŜƴǘŜ è compreso tra 1 e 10.

PREMIALITÀ



COME MIGLIORARE

IL PUNTEGGIO DI AFFIDABILITÀ?



Dichiarando«Ulteriori
componenti positivi per 
migliorare il profilo di 

affidabilità», 

al fine di raggiungere il livello di 
affidabilità (premialità) desiderato

Verificando la validità dei 
dati esterni

relativi alle banche dati in possesso 
ŘŜƭƭΩ!ƎŜƴȊƛŀ ŘŜƭƭŜ 9ƴǘǊŀǘŜΣ ŎƘŜ 

vengono forniti al contribuente per 
ƭΩŀǇǇƭƛŎŀȊƛƻƴŜ ŘŜƎƭƛ L{!

Modificando i dati 
contabili e/o strutturali 
della dichiarazione ISA, 

segnalati come atipici dagli 
indicatori elementari di anomalia, 
ove ritenuti non correttamente 

compilati

È possibile utilizzare il campo delle Note aggiuntive per segnalare ulteriori elementi informativi.



LEPAROLECHIAVEDEGLIISA



MODELLIDI BUSINESS

(MOB)

DATIPANEL

MODELLODI STIMA

CONFRONTOCON

ALTREBANCHEDATI

STIMA DI PIÙ

BASIIMPONIBILI



V rappresentanola struttura della Catenadel Valoredi ogni operatoreeconomicoalla base
del processodi produzionedel beneo del servizio

Vsono espressionedelle differenzefondamentaliche derivanodalle diverse combinazioni
delle funzionioperative (produzione,logistica,commerciale)di un operatoreeconomico

Le determinanti fondamentali del Valore sono analizzate in base a una άƎǊƛƎƭƛŀέ
omogeneautilizzataper tutti i macrosettorieconomicie articolatain 4 aree:

VALUEPROPOSITION VALUENETWORK VALUEFINANCE VALUEARCHITECTURE

Il Valore generato dalla 
Proposta di Mercato 

Il Valore generato dalle 
Relazioni di Rete 

Il Valore associato alle 
specificità della 

struttura di Costi e Ricavi 

Il Valore generato dalle 
specificità organizzative

MODELLI DI BUSINESS (MOB)

PERCHÉ? V Maggiorestabilitànel tempo

V Assegnazionepiù robustadel contribuenteal gruppo



STIMA DI PIÙ BASI IMPONIBILI

V[Ωŀƴŀƭƛǎƛdi diversebasi imponibili permette una valutazione
più completadel contoeconomico

RICAVIPERADDETTO
MisuraƭΩŀŦŦƛŘŀōƛƭƛǘŁŘŜƭƭΩŀƳƳƻƴǘŀǊŜdei ricavi che gli operatori economici conseguono
attraversoil processoproduttivo conriferimento al contributodi ciascunaddetto

VALOREAGGIUNTOPERADDETTO
MisuraƭΩŀŦŦƛŘŀōƛƭƛǘŁdel valore aggiunto creato con riferimento al contributo di ciascun
addetto

REDDITOPERADDETTO
MisuraƭΩŀŦŦƛŘŀōƛƭƛǘŁdel reddito che gli operatori economicirealizzanoin un determinato
periododi tempoconriferimento al contributodi ciascunaddetto

PERCHÉ?



PERCHÉ?

MODELLO DI STIMA

V Interpretazioneeconomicadei coefficientistimati in termini
di elasticità

V Maggiorestabilitàe robustezzadellestimeeconometriche

V Il fattore lavoro è ƭΩƛƴǇǳǘfondamentale utilizzato per la
creazionedel valore(modellopro-capite)

Sistimanoi ricavie il valoreaggiuntoattraversouna funzionedi produzionedi tipo Cobb-
Douglasin forma logaritmicasuvaloripro-capite.

Laprobabilitàdi appartenenzaai singoliModelli di Businessrappresentaunadellevariabili
esplicative.



PERCHÉ?

DATI PANEL

Permettedi:

V utilizzarepiù informazioniper stimepiù efficienti

V analizzarela dinamicadellerelazioninel tempo

V misurare ƭΩŜǘŜǊƻƎŜƴŜƛǘŁnon osservabile degli operatori
economici

La stima è effettuata su un panel non bilanciato di operatori economicipresenti nella
bancadati ISAnei periodiŘΩƛƳǇƻǎǘŀdal2011al 2018.



EFFETTOINDIVIDUALE

Il coefficiente individuale,calcolatosui dati delle precedentiotto annualitàdichiarative,
consentedi evidenziaresituazionidi produttività maggiore(coefficientepositivo)oppure
situazionidi minore marginalità(coefficientenegativo)ŘŜƭƭΩƻǇŜǊŀǘƻǊŜeconomicorispetto
allamediadel settoredi appartenenza.

DATI PANEL



ANDAMENTOCONGIUNTURALE

Il modellodi stima (Mundlak, 1978) analizzagli andamentieconomicisiadel settore e del
territorio chedeglioperatori economici.

DATI PANEL

PERCHÉ?
V Inglobail cicloeconomicodi settoree individuale



CONFRONTO CON BANCHE DATI ESTERNE

V Migliorarela qualitàdei patrimoni informativi

La comparazionedei dati dichiarati con le informazioni richieste in altri modelli di
dichiarazionee con altre banchedati esterneconsentedi definire eventuali indicatori di
anomalianonchédi analizzaree di selezionarela plateadi contribuentioggettodi analisi.

PERCHÉ?



ISA BM29U
Commercio al dettaglio 
di mobili e articoli in legno, sughero, vimini e plastica

Dati provvisori



I MODELLIDI BUSINESS



Il MetamodelloςLa struttura informativa

VALUE 
PROPOSITION

VALUE FINANCE

Ricavi per servizi «su domanda» ÇServizi di esecuzione arredi su misura (con personale proprio)1 % sui ricavi

Ricavi ottenuti con leve di prezzo

1. Elementivalutati nellefasisuccessivedi analisi.
2. La categoriaArticoli in legno,vimini, plasticae mobili per esternicomprende: Articoli in legno (esclusii mobili ed i complementid'arredo);

Articoli in vimini(esclusii mobiliedi complementid'arredo); Articoli in plastica(esclusii mobiliedi complementid'arredo)e Mobili peresterni.

I MODELLI DI BUSINESS

Funzione logistica

Funzione informativa

ÇCoefficiente di servizio commerciale: N° addetti / superficie vendita1

Categorie di prodotti

ÇMobili per cucina % sui ricavi

ÇPoltrone e divani % sui ricavi

ÇMobili da giorno/notte % sui ricavi

ÇMaterassi e guanciali % sui ricavi

ÇArticoli in legno, vimini, plastica e mobili per esterni2 % sui ricavi

ÇCŀǎŎƛŀ ǉǳŀƭƛǘŀǘƛǾŀ ŘŜƭƭΩƻŦŦŜǊǘŀΥ !ƭǘŀ1 % sugli acquisti



Il MetamodelloςLa struttura informativa

VALUE NETWORK

Canale integrato / coordinato 
verticale

Integrazione orizzontale

1. Elementi valutati nelle fasi successive di analisi.

I MODELLI DI BUSINESS

Multipunto 1

ÇNumero punti vendita
(se Numero complessivo delle Unità locali > 1) campo numero

ÇTotale dei mq dei locali destinati alla vendita ed all'esposizione 

interna della merce (compresi gli uffici commerciali) 

(per i soggetti con Numero complessivo delle Unità locali >1)
Mq

Ç In franchising/affiliato barrare la casella



Negozi con assortimento generalmente diversificato (Numerosità: 2.880)

Negozi con offerta focalizzata sui mobili da giorno/notte (Numerosità: 1.311)

Negozi con offerta focalizzata su poltrone e divani (Numerosità:плсύ

Negozi con offerta costituita per lo più da mobili da cucina (Numerosità: 4.280)

I MODELLI DI BUSINESS

MOB  1

MOB  2

MOB  3

MOB  4

Negozi con offerta focalizzata su articoli in legno, vimini, plastica e mobili per esterni (Numerosità:птуύMOB  5

Negozi con offerta prevalente di materassi e guanciali (Numerosità:нрпύMOB  6

Negozi organizzati generalmente in franchising/affiliati (Numerosità:мтпύMOB  7



STIMA DI PIÙBASIIMPONIBILI


