INDICESNTETIC®! AFFIDABILITA
2020

#ISAdays

SOse &

Dati provvisori



N

DI AFFIDABILITA?

WBLLA
QMn,T
P08E

_\hbmr b

,u.onc,.,,

Qaspeci
TS
lh..to?l (

pPREBTARDEY (|
D 900000090 Pq (|

/ h { ONDICE SINTETICO




[ QLY RAOS { Ay $ (nedesenidlice di ih hdidik @i idictarielengentdri |

INDICATORELEMENTARI
DIAFFIDABILITA

Il punteggio € compreso
trale 10.

t F NOSOALI y2 Ff OIF fC
guando il punteggi@ssume un valore

INRIEEATEIA LM ENUAR compreso tra 1 e 5 oppure & pari a 1.

DIANOMALIA
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COME MIGLIORARE
IL PUNTEGGIO DI AFFIDABILIT




Verificando la validita dei Modificando | dati Dichiarando«Ulteriori

dati esterni contabili e/o strutturali componenti positivi per
relativi alle banche dati in possesso  della djchiarazione ISA, migliorare il profilo di
RStal ISyl AT RSEES sQuiatdbbnib Apici BfiP affidabilita»,

vengono forniti al contribuente per indicatori elementari di anomalia,

t QI LILX AOHT A2YS Rgahehuti hoh correttamente
compilati

al fine di raggiungere il livello di
affidabilita (premialita) desiderato

E possibile utilizzare il campo delle Note aggiuntive per segnalare ulteriori elementi informativi.
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MODELLDI BUSINESS
(MoB)

CONFRONT@ON
ALTRBANCHDATI

™ STIMADIPIU

DATIPANEL |l =l BASIMPONIBILI

MODELL®I STIMA
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MODELLI DI BUSINESS (MOB)

rappresentanda struttura della Catenadel Valore di ogni operatore economicoalla base
del processadi produzionedel beneo del servizio

sono espressionealelle differenzefondamentaliche derivanodalle diverse combinazioni
delle funzionioperative (produzioneJogistica,commerciale)i un operatoreeconomico

Le determinanti fondamentali del Valore sono analizzatein basea una ¢ 3 NA 3 A
omogeneautilizzataper tutti | macrosettorieconomicie articolatain 4 aree:

VALUEPROPOSITION VALUENETWORK VALUEHNANCE VALUEARCHITECTURE

Il Valore associato alle
specificita della
struttura di Costi e Ricavi

Il Valore generato dalle

Il Valore generato dalla Il VValore generato dalle
specificita organizzative

Proposta di Mercato Relazioni di Rete

& V Maggiorestabilitaneltempo
V Assegnazionpiu robustadel contribuenteal gruppo

SOSE =



ﬁ STIMA DI PIU BASI IMPONIBILI

Misurat QI ¥ ¥ RBIf d Qb A ricavilcheIgli operatori economiciconseguono
attraversoil processq@roduttivo conriferimento al contributo di ciascunaddetto

Misuraf QI F ¥ xR Valoré dggiunto creato con riferimento al contributo di ciascun
addetto

Misurat QI T T ddRredalifo the gli bperatori economicirealizzanoin un determinato
periododi tempo conriferimento al contributo di ciascunaddetto

& V [ QI ydtdivarseldasiimponibili permette una valutazione
piu completadel conto economico

SOSE =



]  vobELLO DI STIMA

Sistimanoi ricavie il valore aggiuntoattraversouna funzionedi produzionedi tipo Cobb
Douglasn formalogaritmicasuvaloripro-capite

Laprobabilitadi appartenenzaai singoliModelli di Businessappresentaunadelle variabili
esplicative

4 V Interpretazioneeconomicadei coefficientistimatiin termini
di elasticita

V Maggiorestabilitae robustezzalelle stime econometriche

V |l fattore lavoro & f Q A yohddmientale utilizzato per la
creazionedel valore(modellopro-capite)

SOSE =



I|I. DATI PANEL

La stima e effettuata su un panel non bilanciato di operatori economicipresenti nella
bancadati ISAneiperiodiR Q A Y Ldil 2011kl 2018

& Permettedi:

V utilizzarepiu informazioniper stime piu efficienti

V analizzarda dinamicadelle relazioninel tempo

V misurare f QS 0 S NPnanSosservabite degli operatori
economici

SOSE =



I|I. DATI PANEL

Il coefficienteindividuale,calcolatosui dati delle precedentiotto annualitadichiarative,
consentedi evidenziaresituazionidi produttivita maggiore(coefficientepositivo) oppure
situazionidi minore marginalita(coefficientenegativo)R St { Q2 kdSndinicospERo

allamediadel settore di appartenenza

....... ES Soggetto1

- - . -
- @ e ssseses = Average evolution
O/
[4) 8. . Soggetto2

SOSE =



I|I. DATI PANEL

Il modellodi stima (Mundlak 1978 analizzagli andamentieconomicisiadel settore e del
territorio chedeglioperatori economici

V Inglobail cicloeconomicodi settore e individuale

SOSE =



CONFRONTO CON BANCHE DATI ESTERNE

La comparazionedel dati dichiarati con le informazioni richieste in altri modelli di
dichiarazionee con altre banchedati esterne consentedi definire eventualiindicatori di
anomalianonchédi analizzaree di selezionarda plateadi contribuentioggettodi analisi

V Migliorarela qualitadei patrimoniinformativi

SOSE =



ISA BM29U

Commercio al dettaglio
di mobili e articoli in legno, sughero, vimini e plastica
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| MODELLI DI BUSINESS
Il Metamodello¢ La struttura informativa

— Funzione Iogistica » C Coefficiente di servizio commerciale® &tidetti / superficie vendita
VALUE

PROPOSITION — :
Categorie di prodotti

C Mobili per cucina % sui ricavi

. . . C Poltrone e divani % sui ricavi

o Funzione mformatlva C Mobili da giorno/notte % sui ricavi

C Materassi e guanciali % sui ricavi

C Articoli in legno, vimini, plastica e mobili per estérni % sui ricavi

VALUE FINANCIgg

£ Q2 FF S N buyli atqtisti} |

(0p))

_ Ricavi ottenuti con leve di prezz@i CCHaOAl liddtAGIGASE R

1. Elementvalutati nellefasisuccessivdi analisi
2. LacategoriaArticoli in legno, vimini, plasticae mobili per esternicomprende Articoli in legno (esclusi mobili ed i complementid'arredo) Sose g
Articoliin vimini (esclusi mobiliedi complementd'arredo) Articoliin plastica(esclusi mobiliedi complementd'arredo)e Mobili per esterni



| MODELLI DI BUSINESS
Il Metamodello¢ La struttura informativa

C In franchising/affiliato barrare la casella

Canale integrato / coordinato »
verticale

VALUE NETWOR

Multipunto*

+ |G Numero punti vendita
»: (se Numero complessiwaelle Unitdlocali > 1) campo numero

— Integrazione orizzontale

C Totale dei mq dei locali destinati alla vendita ed all'esposizione
interna della merce (compresi gli uffici commerciali)
(per i soggetti coNumero complessivo delle Unita locali)

>
1. Elementi valutati nelle fasi successive di analisi. Sose o



| MODELLI DI BUSINESS

Negozi con offerta costituita per lo piu da mobili da cucina (Numerosita: 4.280)

Negozi con assortimento generalmente diversificato (Numerosita: 2.880)

Negozi con offerta focalizzata sui mobili da giorno/notte (Numerosita: 1.311)

\[e]=aw 8 Negozi con offerta focalizzata su poltrone e divani (Numerosita:c 0

Negozi con offerta focalizzata su articoli in legno, vimini, plastica e mobili per esterni (Numerasita:0

\Y[e]=JI» Negozi con offerta prevalente di materassi e guanciali (Numerasian 0

Negozi organizzati generalmente in franchising/affiliati (Numerosita: n 0
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STIMA DI PIUBASIIMPONIBILI




